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Doktern an der Designformel: Bernhard Tobola, Natasa Sientnik und Gerin Trautenberger. 400 Eva Raer

Macht abgeben, Ideen gewinnen

Das Festival »Vienna Open« zelebriert alle Spielarten des Open Design. Das Konzept richtet sich an
Gestalter, die nicht nur entwerfen, und Verbraucher, die nicht nur kaufen wollen. < von sorcen LeipinGER

deengeschichtlich erlebte der Ge- Fruchtschale ,Flat Knot“ etwa braucht ; Design ist eine Art Empowerment der

niekult seine Bliite irgendwann man nur einen Bauplan fiir den Aus- » Open Design  User”, meint Mitveranstalterin Natasa

Creative Industries im 18. Jahrhundert. Die prakti- schnitt aus einer Stahlplatte sowie eine o tet Sientnik. ,Es bedeutet, etwas von der
AUSTRIA schen Ausldufer begleiten uns bis  Anleitung, nach der man ihn anschlie- ~*  Herrschaft abzugeben und den Leuten
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heute. Gerin Trautenberger kennt das
Konzept sehr gut aus der Kreativwirt-
schaft: ,Dieser Kult um jemanden, der
im dunklen Kémmerlein sitzt und et-
was entwirft, was spiter alle haben
wollen - wie die Zitronenpresse von
Philippe Starck -, das bestimmt nach
wie vor die Ausbildung®, sagt der Desi-
gner und Griinder des Unternehmens
»Microgiants”. Er und seine Mitstreiter
interessieren und engagieren sich eher
fiir eine gegensitzliche Bewegung.
,Open Design“ meint die Offnung
des Gestaltungsprozesses in zwei Rich-
tungen: zum Nutzer und zum Kolle-
gen. Designvorlagen werden als Datei-
en ins Web gestellt, von anderen ver-
bessert oder individualisiert und lokal
produziert. ,Erst dadurch, dass ich et-
was ins Netz stelle, dass andere Leute
eine Response geben, kann das Design
weiterentwickelt werden®, sagt Trau-

Designer gesfalten Prozesse,
Verbraucher legen Hand an,

die Produktion lduft dezentral.

tenberger, ,die Netzkultur stellt das
Wesen des Designs auf den Kopf.“ Und
gibt den Gestaltern vollig neue Werk-
zeuge in die Hand. Statt ein fertiges
Objekt zu gestalten, gestaltet der Desi-
gner nunmehr einen Prozess.

Wohin die Reise gehen kann, zeigt
der im Oktober erdffnete ,Market-
place” in der Wiener Westbahnstrafle.
Noch bis Mitte November wird es dort
Vortrdge und Workshops zu den ver-
schiedenen Aspekten des Themas ge-
ben. Gleichzeitig lassen sich in der Gal-
lerie ,on demand” produzierte Design-
objekte bestaunen und teils auch
erwerben,

Pionierarbeit. Open Design und der
Name des israelischen Designers Ro-
nen Kadushin sind schon fast ein Be-
griffspaar. Er ist einer der Pioniere der
Bewegung. Sein Repertoire umfasst
auch Alltagsgegenstinde wie Leuch-
ten, Kerzenstinder oder Stiihle: De-
signvorlagen dafiir kann man kosten-
los im Internet downloaden. Fiir die
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fend zur fertigen Schale biegen kann.
Was dabei rauskommit, ldsst sich in der
Galerie des ,Marketplace” bestaunen.
Wer zu faul zum Selberbasteln ist, kann
auch kaufen, was andere fiir ihn gebas-
telt haben. Doch Kadushin entwickelte
auch extravagantere und ironische Ob-
jekte. Sein ,iPhoneKiller” ist nicht viel
mehr als ein Hammer, dessen Stahl-
knopf so aussieht wie das Smartphone.
Seine ,Bearina“ ist eine billigst produ-
zierbare Spirale zur Empfiangnisverhii-
tung in der Dritten Welt und damit ein
politisches Statement fiir die Méglich-
keiten und Potenziale, die sich mit
Open Design fiir die Welt erdffnen.
Doch die Konzepte sind, bevor sie
die Welt verindern kénnten, zunéchst
einmal eine Herausforderung fiir das
Design, die Produktion und die Konsu-
menten. ,Als Designer gestalte ich ei-
gentlich einen Prozess. Meine Verant-
wortung ist nicht die endgiiltige Form,
die daraus entsteht, sondern ich frage
mich: Wie kdnnen User damit umge-
hen? Wie werden sie durch den Prozess
geleitet? Dadurch habe ich viel mehr
Verantwortung”, sagt Trautenberger,

Basteln und basteln lassen. Der Kunde
hat plotzlich die Moglichkeit, wieder
selbst Hand anzulegen. Dafiir braucht
‘er Reine handwerklichen Fahigkeiten,
sondern die richtigen Instrumente: Au-
tomatisierte Hightech-Maschinen wie
3-D-Drucker und Lasercutter sind ge-
rade auf dem Weg zur Massentauglich-
keit. In der Idealvorstellung ladt der
Konsument eine Konstruktionsdatei,
individualisiert sie nach eigenen Wiin-
schen und ldsst danach Computer und
Maschine die Detailarbeit verrichten.
Aber Hightech muss es auch nicht
zwangsliufig sein: Die Stehleuchte ,In-
sekt“ des heimischen Designbiiros
Breaded Escalope beweist das. Entwor-
fen wurde sie auf Initiative der Bau-
marktkette Obi. Sie besteht ausschlief3-
lich aus einfachen, im Baumarkt er-
hiltlichen Artikeln wie Rundstiben,
Schlduchen und Kabelbinder. Wer fiir
knapp 40 Euro einkauft und die kurze
Bauanleitung befolgt, besitzt danach
eine ,Designerlampe®, die es in kei-
nem Mobelhaus zu kaufen gibt. ,Open

etwas von
dieser
Herrschaft
abzugeben
und den
Leuten zu
ermadglichen,
selbst einen
Beitrag zu
leisten. «
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Projektmanagerin,
»»Vienna Open*

SEHEN, KAUFEN, MITMACHEN

. Vortrage und Workshops

Bis Mitte November gastieren im Rahmen des Festivals
»Vienna Open* in Wien internationale Speaker.

Schon jetzt kann man im , Marketplace” in der Westbahn-
straBe 22, 1070 Wien, Exponate erwerben, ab 20. November
verwandelt sich die ganze Flache in ein Geschaft auf Zeit.

Vienna Open Design Contest
Noch bis April kann man eigene Ideen einreichen:
www.viennaopen.net/contest
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zu ermoglichen, selbst einen Beitrag zu
leisten oder zu produzieren. Nicht
mehr dieses Diktat von oben herab.”
Ihr Kollege Bernhard Tobola sieht ein
neues Verhiltnis des Verbrauchers
zum Produkt. ,Bei einem Grofiteil der
Dinge weifs man heute gar nicht mehr,
wie sie iiberhaupt hergestellt werden”,
so Tobola. ,Open Design gibt
wieder die Mdoglichkeit, das zu
lernen. Es bedeutet eine Verinderung
des Konsumverhaltens.” Fiir solche
Entwicklungen gibt es kein fertig aus-
gearbeitetes Konzept. In welchem Teil
der wirtschaftlichen Verwertungskette
sich die Gestalter in Zukunft ansiedeln
werden, ist alles andere als ausdisku-
tiert, Den digitalen Synthesizer von Pe-
ter Kirn und James Grahame gibt es
etwa in mehreren Varianten: als fixfer-
tiges Spielzeug, individualisierbar in
mehreren Einzelmodulen oder als
Komplettbauplan zum Download.
Dann kostet das Ding nicht mehr als
das Material und die eigene Arbeits-
zeit.

Die ,Vienna Open“-Veranstalter
wehren sich jedenfalls gegen den Ver-
dacht auf ,Gratis-Mentalitit“. Auch
wenn viele Mébel und Objekte er-
schwinglich zu produzieren sind, wird
schliefllich die Konkurrenz aus billiger
Massenproduktion weiterhin giinsti-
ger. Wer in Zukunft wie viel wofiir ge-
nau bezahlt, bleibt wie die offenen De-
signobjekte Ergebnis eines unvorher-
sehbaren Prozesses. i
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